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Am 3. und 4. August 2019 haben ,,Die Finals -
Berlin 2019“ das Publikum begeistert und zu
bundesweit anerkennendem Nachhall gefiihrt.
Das neue Format dieses Multisport-Events
wurde auf Initiative von ARD und ZDF gemein-
sam mit der Senatsverwaltung fiir Inneres und
Sport erfolgreich aufgestellt.

Erstmals fanden die 10 Deutschen Meisterschaf-
ten in den Sportarten Bahnrad, Bogensport,
Boxen, Kanu, Leichtathletik, Moderner Fiinf-
kampf, Schwimmen, Triathlon, Trial und Turnen
gemeinsam statt.

Hautnah konnten die Wettkdmpfe auf der
Tribiine des temporéren Stadions auf dem Olym-
pischen Platz miterlebt werden, wie auch an
weiteren Veranstaltungsstdtten mit bedeutender
Ausstrahlungskraft. Das Familiensportfest des
Landessportbundes Berlin fand im Olympiapark
begleitend auf zwei Tage erweitert statt.

Insgesamt 178.000 Zuschauerinnen und
Zuschauer besuchten die Finals. Bis zu zwei Mil-

lionen Menschen haben vor den TV-Bildschirmen
in der 20-stiindigen Live-Berichterstattung Berlin
von seiner sportlichsten Seite gesehen.

In der Durchfiihrung und Préasentation der Deut-
schen Meisterschaften wurden in der Koope-
ration mit ARD/ZDF neue MaRstédbe gesetzt,
die eine Aufwertung der jeweiligen Deutschen
Meisterschaft mit sich brachten. Sportarten
profitierten, denen bisher wenig 6ffentliche Auf-
merksamkeit zuteil wurde.

Angeftihrt von ihren Top-Athletinnen und -Athle-
ten, darunter auch zahlreiche deutsche Meister,
Welt- und Europameister, zdhlte diese Veranstal-
tung zu den Highlights des Wettkampfkalenders.
Die Nutzung des gesamten Olympischen Gelan-
des sowie die Attraktivitdt der Veranstaltungs-
statten trug zur Begeisterung fiir das Format bei.

»Die Finals - Berlin 2019 wie auch andere groRe
Sportevents in der Sportmetropole Berlin sind
nicht nur aus Imagegriinden hervorragend,
sondern sie tragen auch dazu bei, nachhaltige
Effekte fiir die Sportentwicklung zu erzielen und
die Berliner Biirgerinnen und Biirger fiir den
Sport zu begeistern. Die Sportmetropole Berlin
bewertet anhand der Kriterien der Stadtrendite
von SportgroRveranstaltung nicht nur 6konomi-
sche Kennzahlen, sondern betrachtet auch die
soziale Wertschépfung sowie die ¢kologische
Vertraglichkeit.




EVENT

Bahnrad, Bogensport, Boxen, Kanu, Leichtathletik, Moderner Fiinfkampf, Schwimmen,
Triathlon, Trial, Turnen

: Titel
Athletinnen Betreuerinnen
und Athleten und Betreuer

Sportmetropole ‘ bemrm 2



EVENT

Sport erleben in der ganzen Stadt

DHHE [";‘HN//&NHL\S §§v/ 10 DEUTSCHE MEISTERSCHAFTEN
\ BAHNRAD/ BOGENSPORT/ BOXEN / KANU / LEICHTATHLETIK /
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KOMMUNIKATION

*Werbewert, der die erzielte Sichtbarkeit in verschiedenen Medien in Beziehung setzt zu den Werbepreisen

Live-Berichterstattung Werbetragerkontakte Facebook Impressionen fiir
- national - das Event insgesamt
verfolgten das Event, .
war die - auf der ARD-Facebook-Seite
Wort- und Bildmarke Berlin : und sportschau.de

national zu sehen. .
- Mediawert aus Bericht-

Werbetradger- - erstattung der groRen
kontakte TV national : Berliner Tageszeitungen
,»Das war eine grof3artige Premiere ,»Die Quote ist grofiartig. Wir hatten im
mit tollen sportlichen Leistungen, die hier in Berlin Durchschnitt einen Marktanteil von 12,5 Prozent.
viele Zuschauer angelockt haben.“ Keine Sportart fiel unter zehn Prozent.“
Thomas Fuhrmann, Leiter der ZDF-Hauptredaktion Sport Axel Balkausky, Leiter der ARD-Koordination Sport

---------------------------------------------------------------------------------------------------
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WIRTSCHAFTLICHE EFFEKTE

direkte Wertschopfung induzierte Wertschopfung Gesamtwertschopfung

Durch auswartige Gdste generierte Einnahmen . Durchschnittliche Ausgaben der
- Zuschauerinnen und Zuschauer
pro Kopf und Tag
Hotellerie
Ubernachtungen
Gastronomie
Berliner Verkehrsbetriebe Gastronomie
durch Nutzung des OPNV
Davon kamen von auRerhalb Berlins.

Zuschauerinnen ,,Die Finals - Berlin 2019“ waren fiir davon der Hauptgrund

und Zuschauer fiir ihren Hauptstadtbesuch.
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SOZIALE WERTIGKEIT

Umwelt

Teilhabe Biirgerengagement

5von 10 2.000 Volunteers <’_\*
38.300 —
Konzept zur
Inklusion Abfallvermeidung

GroRraum Berlin
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e Reduktion von
CO2-Emissionen




SPORTENTWICKLUNG

Die Premiere wurde zu den vor der
der beliebtesten Max-Schmeling-Halle
Jedermann-Rennell Erste Parkour Competition
Deutschlands gewhlt. des DTB mit Training zum
waren vor den Profis am Ausprobieren
Start im Wannseebad und zum Mitmachen

beim Zieleinlauf auf dem
Olympischen Platz.
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SPORTENTWICKLUNG

Olympiapark Berlin
im Fokus

2.000 sitzplitze
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Erstmals an

Besucherinnen
und Besucher am Samstag
und am Sonntag

Mitmachmoglich-
keiten beim groRten
Sport- und Spielfest Berlins

Volunteers
Helferstunden

Impressum

Herausgeber:

Senatsverwaltung fiir Inneres und Sport
Abteilung Sport

Gabriele Freytag

KlosterstraRe 47, 10179 Berlin

Ansprechpartner: Niclas Bruns

E-Mail: AbteilunglV@seninnds.berlin.de
Tel.: +(030) 902 23 - 2975
www.berlin.de/sen/inneres/sport

Redaktion:

Niclas Bruns, Esther Moewes

V.i.S.d.P.: Gabriele Freytag
(Senatsverwaltung fiir Inneres und Sport)

Daten:

EVALUATIONSBERICHT DIE FINALS - BERLIN 2019
Nielsen Sports Deutschland GmbH,
Scheidtweilerstr. 17, 50933 Kéln

Gestaltung:
Marc Mendelson, www.marc-mendelson.de

Bildnachweis:

P. Becerra: S. 1, 9 unten und Mitte, 10; City-Press: S. 2;
J. Engler: S. 7, 9; O. Franke: S. 5, 6, 8, 9 oben; TOP Sport-
marketing; Bearbeitung M. Mendelson: Karte S. 9/10.

Produktion:

LASERLINE GmbH, Scheringstr. 1, 13355 Berlin
Tel.: 030 467096-0, Fax: 030 467096-66
E-Mail: info@laser-line.de, www.laser-line.de

Auflage:
500

Stand: 03/2020

Sportmetropole ‘ bemrm 10



Sportmetropole ‘ bemrm




